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HANDLER

Grof3e Handler — Katalog, Internetprasenz und Filialen

o Do IEETETE Rettner [ rovon ™

Jagdausstatter — bis zu 10 Mitarbeiter, liberregionale Bedeutung

)@ YORK GUNS y
uaFrFen Togsbodklandels
ARMINSE SCHRUM
armerta Vouzelaud

Blichsenmacher — 1-3 Mitarbeiter, lokale Bedeutung
& Ca. 600 &k Ca. 800

= Ca. 300 () ca 800



JAGER

verheiratet 58 Altersklassen verheiratet 77 %

ledig ledig 16 %
berufstétig berufstitig 57 %
ehrenamtlich aktiv 4/ ehrenamtlich aktiv 40 %

18 — 34 Jahre

35 - 44 Jahre RBEEZS

45 — 54 Jahre

55 — 64 Jahre ESA

e =g

65 Jahre +

T ve
B : Anteil in % in der Jagerschaft | %

93%

Jagerin @ 51 Jahre Jager @ 57 Jahre

I Quelle: Destatis
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JAGDWAFFEN

JF1\Fe

Zubehor
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Flinten
Dt. Produzenten 3
Produzierte Menge 4.750
Import 3.750
Verkauf Deutschland 3.750
Weltweit 6.500
Tendenzen * Selbstladeflinten fallend

R

____g-

epetierbichsen

60.000

4.500

15.000
40.000

* Mehr Kunststoffschafte
* Weniger Kombinierte

* Mehr Selbstlader

* Beliebt bei Jagerinnen



OPTIK

Zunehmend kompakter,
leichter und mit
Brickenbauweise

Entfernungsmesser
mit Ballistik-Rechner

JF1\Fe

Zubehor

Entwicklung vom Porro- zum

Hohere Lichtdurchlassigkeit und Dachkantenprismenglas

hohe Nachtbeobachtungsmoglichkeit

2

Tendenz: verstarkter Fokus auf digitale Technik




OPTIK

Entwicklung vom starren
4x32 zu variablen
Zielfernrohre

Hohe
Lichtdurchlassigkeit

........

JF1\Fe

Zubehor Leuchtabsehen und digitale

Technik

2

Tendenz: Entfernungsmessung und weitere digitaler Techniken. EU Ware

dominiert (noch)




MUNITION
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Uberwiegend EU-Produkte
Hoher Preiskampf
Hoher Transportaufwand

Stahl ist unbeliebt

Mehr Import aus den USA
RUAG ist Marktfuhrer

Trend zu Verbundgeschossen
Trend zu bleifreier Munition

Trend zu neuen Kalibern, die
schneller und kleiner sind



TEXTILIEN
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Zubehor
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Weniger warme
Kleidung

Bekleidung mit mehr
Signalfarben

Mehr Camouflage-
Bekleidung

Auch braune Stoffe
werden vermehrt
verwendet

Tendenz:

Vermehrter Einsatz von technischen
Stoffen wie beispielsweise Cordura
mit Stretch

Neuer Fokus auf Damenbekleidung

verstarkter Einsatz von technischen Stoffen, sowie weiterhin viel Camo

und leichten Produkten




/UBEHOR

JF1\Fe

Zubehor
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Das Zubehor ist
individuell,
|landerspezifisch,
und auf die Jagd
angepasst

Leder ist aufgrund seiner
Tradition weiterhin sehr
gefragt

EU-gleich sind alle
Waffenputzmittel und
-blrsten

Tendenz: Nylon und Cordura werden vermehrt bei glinstigen Futteralen

verwendet und weitere billige Produkte aus Fernost drangen in den Markt




HUNDEBEDARF

AKAH verkauft allein
150t Hundefutter

Steigender Bedarf bei
Schutzausristungen
fir Jagdhunde gegen
Schwarzwild

Biothane-Produkte
werden verstarkt
nachgefragt

63% der Jager besitzen einen Jagdhund. Von diesen sind 23%

Vorstehhunde. Fir die Zukunft werden mehr Stober- und Meutehunde
erwartet




ENTWICKLUNG DES JAGDHANDELS

1990

HEUTE

Traditionelle Vertriebskanale

: die ,,Bibel”

FRANKONIA

ﬁettner und

Stabile Preise und Angebot
Kleine Familienbetriebe

Verbraucher durch Jagdzeitung
informiert

Wenige Jagdmessen

Hersteller mit Direktvertrieb an
Handel

Grol3e Jagdgeschafte sind durch
das Internet Uberregional tatig
Handler ist der Beschaffer vor Ort
mit Ubersichtlichem Angebot
Preise unter Druck

Kleine Familienbetriebe
Verbraucher durch Zeitung und
Internet informiert

Viele regionale Jagdmessen

Einige Hersteller verkaufen direkt
Markenhersteller vertreiben selektiv

Kleine Handler decken taglichen
Bedarf

Uberregionale Handler sind online
als Versandhandler tatig

Mehr Produkte fiir effizientere Jagd

Mehr Produkte fir dltere Jager



ONLINEHANDEL

Onlinehandel erganzt , ~ )
den Katalogversgnder @)= | < thimsa g =& s | v Bei alten Waffen

- oft einzige Chance
gebrauchte Waffen zu
verkaufen, da Waffen
lokal kaum zu verkaufen
sind

Start BN Outdoor | Schitzen | Sicherheit 0800 EEE @

Sie befinden sich hier: Start > Jagd > Langwaffen > Repetiere
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©) STEYR
§&J MANNLICHER

COUNT ON T
O, i
— - EU-weite Nachfrage
STEYR MAN ER CL Il Light o o
Hohe Zuverlassigkeit, auerordentiiche Sicherheit,
€ 2.389.00 O maximale Prazision und Komfort sind nur einige der A
Preis inkl. MwSt zzgl. weltweit bekannten Eigenschaften der - n I n e s OWO a S
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Repetierbiichse STEYR MANNLICHER CL I
e Gemeinsam it dom patentierten S.B.5.™ (Safe
st o Tvtort eferbon i BoltSystem) sorgt die 2 +1 Sicherung frden a u C h B 2 C u n d C 2 C
- hochsten Sicherheitsstandard bei Jagdgewehren. Die
L Y [ bewahrte Technik und der neue, eleganta
oL L ergonomisch optimierte Schaft sorgen fir
MANNLICHER CLILLIGHT230:06/ = Komfort mit maximaler Prazision und Z
Menge:

in gewohnter Verarbeitungsqualitat. Die k%
1 Linienfihrung des Schaftes mit Bayrischer Backe,

Alles zeigen
st desi Mesbasitel  Aeszioen _______________[v]

Neue Waffen sind online
oft preiswerter und
schneller verfigbar

In den Warenkorb &

Informationstool fiir
Endverbraucher
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